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El dinero creado y utilizado por una entidad politica
(por lo general un pais, pero también una entidad su-
pranacional como la Unién Europea) funciona como so-
porte material para vehiculizar una idea de nacién.
Para crear dicho sentido, el aparato estatal selecciona
unidades pertenecientes a una enciclopedia histoérica
local (personajes histéricos, momentos, paisajes, ani-
males, obras, etcétera) y las utiliza como recursos se-
midticos para construir discursivamente la idea de na-
cién mediante un uso estratégico de la iconografia. Este
articulo estudia desde una perspectiva semidtica los bi-
lletes y las monedas del sistema monetario uruguayo
vigente en 2022 con el objetivo de identificar la estra-
tegia discursiva subyacente a la iconografia escogida
para su disefio. El articulo demuestra que el dinero uru-
guayo efectivamente funciona como soporte material
para la construccion de un nacionalismo banal.
Palabras clave: dinero, Uruguay, identidad nacional.

Money designed and used by a political entity (usually
a country, but also a supranational entity such as the
European Union) functions as a material support to
convey an idea of nation. To create that sense, the state
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apparatus selects units belonging to a local historical encyclopaedia (historical figures,
moments, landscapes, animals, works, etc.) and uses them as semiotic resources to dis-
cursively construct the idea of nation through a strategic use of iconography. This article
studies the banknotes and coins of the Uruguayan monetary system in force in 2022
from a semiotic perspective, with the aim of identifying the discursive strategy under-
lying the iconography chosen for their design. The article proves that Uruguayan money
functions as a material support for the construction of a banal nationalism.

Keywords: money, Uruguay, national identity.

El dinero en efectivo forma parte integral de la vida cotidiana de las personas. Aun-
que actualmente las tarjetas de crédito y de débito, los medios electrénicos (por ejem-
plo, PayPal o aplicaciones para smartphones) y las criptomonedas hayan ganado terreno
como medios de pago, el dinero en efectivo todavia subsiste como parte de un sistema
econdémico que, con el paso del tiempo, se ha ido complejizando y ha ganado en diversi-
dad. En el mundo, el dinero en efectivo tiene mayor o menor protagonismo dentro del
sistema econdmico segtin la region o el pais en cuestion: mientras que en algunos paises
una practica cotidiana como pagar un billete para poder acceder al sistema de trans-
porte publico puede prescindir totalmente del dinero en efectivo y ser efectuada a tra-
vés de otros medios de pago, en otros paises todavia resulta improbable subir a un me-
dio de transporte publico sin abonar utilizando dinero en efectivo.

Algirdas ]. Greimas —el gran referente de la semio6tica estructural francé6fona for-
jada en la linea del trabajo de los lingiiistas Ferdinand de Saussure, Louis Hjelmslev y
Roman Jakobson y continuada a partir de la década de 1980 por semiotistas como Jac-
ques Fontanille y Eric Landowski— consideraba que los individuos estamos rodeados
por el sentido. La finalidad disciplinar de la semi6tica, al menos en su estado de desa-
rrollo actual, es dar cuenta de cdmo el mundo se vuelve uno con sentido para los indivi-
duos. Segun Greimas (1986, p. 5), el mundo humano nos parece definible en esencia
como el mundo de la significacién. El mundo no puede ser dicho humano si no es en la
medida en que significa algo. El sentido y la significacion se posicionan como categorias
analiticas centrales en los intentos tedricos de la semidtica por comprender y dar cuenta
de la totalidad de la experiencia humana (Landowski, 2012a; Fontanille, 2015a; De-
muru, 2019; Finol, 2020).

Las categorias analiticas abstractas de sentido y significacién sirven para referir a
fendmenos que surgen en el individuo a partir de «conglomerados significantes» (Ve-
rén, 1988) a los que la semiodtica acostumbra denominar textos (en sentido amplio). En
particular, la vida cotidiana es un entorno muy rico para la produccidn, la circulacién y
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el consumo de sentido, en el que, por repeticidn y establecimiento de habitos, se forjan
las concepciones de lo que es normal, natural, correcto y apropiado.! A partir del con-
tacto con —y la interpretacion de— signos, textos (en sentido amplio, incluidas image-
nes y otras articulaciones coherentes de unidades mas pequefias), objetos y practicas,
los individuos tenderan a inferir de ellos un sentido, por lo que estos conglomerados se
vuelven significantes (Fontanille, 2008).

El dinero en efectivo puede ser considerado como un conglomerado de sentido en
la medida en que, ademas de su funcién utilitaria en el plano econémico, vehiculiza sig-
nificados socioculturales. Concretamente, la iconografia elegida para su disefio cumple
un rol central en el tipo de sentido que se infiere de las imagenes, los personajes, las
figuras y las referencias culturales impresas y acufiadas en los billetes y las monedas de
un pafs. Este articulo se propone estudiar el sentido vehiculizado por el dinero uruguayo
vigente. Como se argumenta, se trata de un sentido que responde a una estrategia del
aparato estatal de construccidn discursiva de una semio6sfera nacional, esto es, de un
espacio distintivo de circulacién de sentido (Lotman, 1996) concebido en términos
identitarios como basado en una idea de nacién y a partir de cuyo reconocimiento y
comprension los individuos pueden identificarse como miembros de la identidad nacio-
nal uruguaya. En este sentido, el caso uruguayo demuestra cdmo el dinero en efectivo
funciona como soporte material para la construccion discursiva de un nacionalismo en
términos banales (Billig, 1995; 1998).

La semidtica es la ciencia social interesada en comprender el sentido y la significa-
cién (Verdn, 1988; Hénault, 2012). Desarrollada como disciplina con cierta autonomia
durante la segunda mitad del siglo XX, desde la década de 1980 semiotistas a lo largo y
ancho del mundo se han interesado por estudiar como funciona el sentido no solamente
en textos, seguin la acepcion tradicional del término, sino también en practicas, interac-
ciones y otras instancias de naturaleza dinamica y social que pueden vehiculizar sentido
(Demuru, 2017; Dondero, 2017; Landowski, 2017; Fontanille, 2008). A partir de este
giro, durante las ultimas décadas la semiética se ha posicionado con firmeza dentro del
campo de las ciencias sociales y humanas como una ciencia de la cultura (y no solo una
ciencia del lenguaje) y ha comenzado a estudiar, a modo de ejemplo, «estilos» o «formas

1 A modo de ejemplo, a partir del consumo de imagenes en las que adolescentes se autorrepresentan en
sus redes sociales digitales, un adolescente podra inferir una adecuacién (o no) de determinadas practi-
cas de autorrepresentacion en dichos medios.
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de vida» como conjuntos articulados mas o menos coherentes que sirven para dar sen-
tido a la experiencia humana e interpretar la realidad social (Landowski, 2012b; Fonta-
nille, 2015b; Perusset, 2020; Fontanille y Perusset, 2021).

Uno de los padres fundadores de la semiética fue el lingiiista Ferdinand de Saus-
sure. Para Saussure, la lengua es un sistema de unidades interrelacionadas (los signos)
que estan compuestas por dos caras (como ocurre en los billetes): un significado y un
significante. Esta propuesta fue reelaborada por el lingiiista danés Louis Hjelmslev
(1961), quien prefiri6 hablar de un plano del contenido y un plano de la expresion —y ya
no de significado y significante, respectivamente— como aquellos que son puestos en
relacién por el acto de semiosis. Basicamente, la idea que la semidtica actual toma de
Hjelmslev es que una unidad en el plano de la expresiéon (una palabra, un gesto, una
imagen, un sonido, una huella en la arena, etcétera) es interpretable como vehiculo de
un contenido (la huella significa que alguien pas6 por alli). De manera inversa, quien
quisiera vehiculizar determinado sentido deberd manipular la forma del plano de la ex-
presion para que dicha articulacion pueda ser interpretada como vehiculo de un sentido
localizado en el plano del contenido. Contenido y expresiéon son los dos planos correla-
cionados y centrales del andlisis semidtico.

Dentro del conjunto de mecanismos y dindmicas que es empleado para dar sentido
a la experiencia humana, las identidades colectivas son un fenémeno de especial rele-
vancia para la semidtica social y cultural. A partir de la identificacién con grupos, los
individuos pueden definir quiénes son, cdmo comportarse y a qué aspirar (Appiah,
2018; Tajfel, 1982; Billig, 1998). En términos semioéticos, las identidades colectivas son
articulaciones discursivas que vehiculizan unas unidades semanticas cuyo sentido es
establecido a partir de oposiciones con otras unidades semanticas: una identidad colec-
tiva se vuelve una con sentido en la medida en que es diferente de otras identidades
(Arfuch, 2005; Montoro y Moreno Barreneche, 2021a; 2021b). Las identidades colecti-
vas desempefian un papel fundamental en su calidad de conjuntos articulados de dis-
cursos, imaginarios y narrativas existentes en las «redes de significacién» que constitu-
yen una cultura (Geertz, 1973), ya que median en la atribucién de sentido que los indi-
viduos hacemos de la realidad social (Somers, 1994).

Dentro del espectro de identidades colectivas con las que los individuos pueden
identificarse para dar sentido a su existencia en términos de pertenencia colectiva, ac-
tualmente la identidad nacional continta teniendo una posicion sobresaliente: al pre-
guntarle a un individuo quién es, es altamente probable que dentro de las primeras tres
o cuatro referencias mencione su pais de origen. En un mundo organizado en Estados
naciéon como aquel en el que vivimos, la identidad nacional es una identidad colectiva
central para definir pertenencias y apegos individuales. Salvo en algunas excepciones,
la identidad nacional suele asociarse a un Estado nacién. Este hecho es el resultado de
ciertos procesos historicos que hicieron de la nacidon el principio central para articular
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el sistema internacional (Thiesse, 1999). Asi, en el mundo actual, la nacién (los urugua-
yos) y el Estado (Uruguay) se vuelven unidades semanticas con una extension casi sino-
nimica, una situacién que no era comun, a modo de ejemplo, en la era de los imperios
como el austrohtingaro, que subsumia nacionalidades diversas bajo un mismo aparato
administrativo.

Como cualquier identidad colectiva, la identidad nacional no es algo dado o preso-
cial, sino que se construye a través de discursosy practicas sociales (Skey, 2013; Palmer,
1998). Por eso, Anderson (1983) considera a la naciéon una «comunidad imaginada» re-
sultante de un proceso de construcciéon que se desarrolla a través del tiempo mediante
distintos mecanismos y recursos. Los simbolos patrios, los contenidos curriculares que
se ensefian y aprenden en la escuela (historia, literatura, geografia, etcétera), los feria-
dos oficiales de un pais, el foco tematico que los medios de prensa eligen para sus agen-
das y las campafias de promocion turistica, entre otros elementos, exponen a los resi-
dentes de un pais de manera constante a discursos sociales que los identifican con una
identidad colectiva definida en términos nacionales. Muchos de estos discursos y prac-
ticas son el resultado de disefios y/o usos estratégicos: los Estados implementan estra-
tegias semiotico-discursivas de diferenciacidon respecto a otras identidades nacionales.
Si bien en términos legales se es uruguayo por haber nacido en Uruguay o por ser hijo/a
de padre y/o madre uruguayos, en términos semioticos la pertenencia se construye a
partir del consumo de discursos y el seguimiento de practicas que daran lugar a efectos
de sentido con un impacto cognitivo y afectivo (Tajfel, 1982).

Desde el siglo XIX, los Estados nacién han desarrollado e implementado estrategias
de construccién de la nacién, no solo en términos autoidentitarios («este es el Estado
nacién uruguayo, que se diferencia del argentino»), sino también para lograr la identifi-
cacion afectiva de sus ciudadanos. Quienes han estudiado el fenémeno de la identidad
nacional han mostrado especial interés en investigar cémo la idea de nacién es cons-
truida y vehiculizada en contextos cotidianos (Skey, 2013). Es asi que surge en las cien-
cias sociales y humanas el concepto de nacionalismo banal (Billig, 1995; 1998; Skey y
Antonsich, 2017). Se trata de un concepto que busca dar cuenta de cémo la nacién es
construida en contextos cotidianos y aparentemente irrelevantes (de ahi el adjetivo ba-
nal), es decir, en instancias ajenas a ciertos eventos de naturaleza «extraordinaria» que
contribuyen de manera mas evidente a dicha construccién, como, por ejemplo, la cele-
bracién publica y oficial del dia nacional, que ocurre una vez al afio (es decir, de manera
«extraordinaria»). La idea de nacidn se construye discursivamente en distintos medios,
espacios y soportes: mientras que algunos tienen mayor solemnidad institucional (fe-
chas patrias, simbolos nacionales, figuras histéricas), otros se caracterizan por su natu-
raleza banal y cotidiana.

Dentro de una semiodsfera nacional asociada a un Estado dado, el dinero es una
institucion social que sirve para vehiculizar contenidos vinculados con la pertenencia
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nacional, del mismo modo que lo son otros documentos producidos por el Estado, como
pasaportesy certificados. El dinero de un pais es una institucién social creada y regulada
por el Estado para que los ciudadanos realicen sus transacciones econémicas de manera
utilitaria y funcional. En términos socioculturales, el dinero es una institucién que com-
bina la dimensién estatal y la cotidiana: si bien es creado y esta regulado por el Estado,
su ambito de circulacion es el de la vida cotidiana. En dicha circulacién, los contenidos
nacionales estan presentes y, por lo tanto, el dinero funciona como un soporte material
para la construccion de un nacionalismo banal.

Con excepcidn del euro y algtin otro caso excepcional, los paises del mundo suelen
disponer de una moneda propia, circunscrita a los limites del territorio nacional. Dado
que, a diferencia de las criptomonedas y los medios electrénicos de pago, el dinero en
efectivo tiene una existencia fisica —ya sea en la forma de billetes o de monedas—, los
Estados deben manipularlos —imprimirlos, acunarlos— para que sean reconocibles
como dinero. Por lo tanto, los Estados deben tomar decisiones estratégicas sobre cémo
marcar el papel y el metal para que sean reconocidos y utilizables como moneda nacio-
nal. Estas decisiones dan cuenta de un fenémeno de semiosis mediante el cual, a partir
de una marca que ocurre en el plano de la expresion, se construye un sentido que con-
nota la idea de una identidad nacional.

Histéricamente, las ciencias sociales y humanas han concebido al dinero desde una
perspectiva predominantemente utilitaria y econémica, es decir, como institucién social
que regula las interacciones entre actores sociales. Durante las tltimas décadas, algunos
investigadores han demostrado interés por estudiar el valor social del dinero mas alla
de su valor econémico. Para Zelizer (1989; 2017), ademas de una funcidn utilitaria, el
dinero tiene un significado social y simboélico. Wennerlind (2001, p. 557) estudia el sig-
nificado social del dinero tomando en cuenta su contexto y su contenido cultural, poli-
tico y social, y argumenta que el dinero no existe en un vacio, sino que es parte de una
«elaborada red de condiciones socioestructurales dindmicas en las que la gente acttia e
interactda». Papadopolous (2015), Penrose (2011), Sassatelli (2017, 2021) y Sorensen
(2014), entre otros, se interesan por estudiar la iconografia presente en el dinero en
efectivo como estrategia discursiva que vehiculiza ciertos contenidos vinculados con la
identidad nacional (y también de identidades supranacionales, como la europea, que en
cierto modo funciona segtin la misma légica que la de las identidades nacionales). Este
articulo se posiciona en esta linea de investigacién: su objetivo es identificar el sentido
y los contenidos vehiculizados por la iconografia impresa y acufiada en los billetes y las
monedas vigentes en Uruguay.
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Corpus de analisis y metodologia

El corpus de analisis estd conformado por nueve billetes y cuatro monedas. De los
nueve billetes, siete —de $20, $50, $100, $200, $500, $1000 y $2000— son todavia
validos y circulan en Uruguay. Dos de ellos —de $5 y $10— fueron eliminados del sis-
tema monetario hace algunos afios. Sin embargo, por su innegable relacidn sistémica
(en términos visuales, pero también discursivos, como se demostrara en la préxima sec-
cién) con los billetes atin en circulacién, analizarlos permitira reforzar el argumento.

La figura 1 presenta los siete billetes con validez en Uruguay, cuyos disefios datan
de 1994 y 1995. A la izquierda se presenta la cara frontal de cada billete, mientras que
ala derecha se incluye la trasera. De la seleccion se excluye deliberadamente un billete
de $50 creado en 2017 como una edicién especial para celebrar el 502 aniversario del
Banco Central del Uruguay, ya que, si bien este billete atin esta en circulacién en el Uru-
guay, dado su caracter de «billete especial» es claro que no forma parte del sistema que
aqui se analiza.

Figura 1. Billetes en circulacién en Uruguay
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Fuente: Banco Central del Uruguay (s.f.a)?

Los billetes de $5 y $10 (figura 2) formaron parte del sistema monetario uruguayo
hasta hace unos pocos afios, pero debido a la depreciacién del peso uruguayo fueron
retirados del mercado y sustituidos por monedas. Sin embargo, como se puede apreciar,
su disefio refleja claramente la misma estrategia discursiva y visual que la que subyace
en la creacion de los billetes atn en circulacion. Por lo tanto, resulta oportuno incluirlos
en el analisis.

2 Para obtener imagenes de buena calidad se utilizaron los siguientes recursos online: el sitio web Colnect
<https://colnect.com/fy/search/list/collectibles /banknotes/q/Uruguay> y el blog Riqueza Numistica
<http://coincharrua.blogspot.com/2008/10/billetes-uruguay-banknotes.htmb.
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Figura 2. Billetes fuera de circulacién
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Fuente: Banco Central del Uruguay (s.f.a)

Ademas de billetes, el sistema monetario vigente actualmente en Uruguay cuenta
con cuatro monedas estandar (figura 3), mas una edicion especial de $50, que sera dejada
de lado en el analisis. Tres de esas monedas son de color dorado, mientras que una com-
bina el dorado con plateado. Por lo tanto, mientras que las monedas de $1, $2 y $5 son
facilmente reconocibles como parte del mismo sistema (estan acufiadas siguiendo el
mismo principio), la de $10 resulta distinta no solo por su combinacién de colores, sino
también por la relacion topolégica (la posicién) entre el animal y el nimero. Con todo, a
pesar de la diferencia evidente, el principio articulador es el mismo, ya que se recurre a un
animal autéctono como elemento central de la iconografia acufiada en la moneda.

Estos nueve billetes y cuatro monedas componen el corpus de estudio de este ar-
ticulo. Por su funcidn, se trata de unidades que forman parte de un sistema (monetario,
pero también semiético). Sin embargo, cada medio monetario (billetes y monedas) con-
forma un subsistema. La division en dos subsistemas se apoya en diversos criterios. En
primer lugar, las monedas tienen una materialidad diferente (metal) que la de los bille-
tes (papel). Por otra parte, el repertorio iconogréfico difiere entre un subsistema y el
otro: mientras que las monedas incluyen animales como elementos diferenciales, los
billetes incluyen seres humanos. En tercer lugar, el subsistema de las monedas queda
reservado en términos funcionales a los valores mas bajos del espectro, mientras que
los billetes se reservan para los valores mas altos.3

3 Es respecto a este tercer aspecto que los subsistemas se solapan: a medida que el dinero uruguayo se va
depreciando, valores para los que antes se utilizaban billetes ($5 y $10) fueron reemplazados por mo-
nedas. Actualmente, solo conviven el billete y la moneda de $50.
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Figura 3. Monedas vigentes en Uruguay

Fuente: Todo Uruguay (s.f.)

La metodologia a emplear para el andlisis del sistema monetario uruguayo sera la
estandar en semidtica: a partir del estudio del plano de la expresién (iconografia pre-
sente en los billetes y monedas) se intentara volver visible la estrategia discursiva sub-
yacente, sobre la premisa de que las unidades en el plano de la expresion fueron esco-
gidas por el aparato estatal para vehiculizar unidades del plano del contenido que son
relevantes en términos de la identidad nacional.

Como se sefiala en la préoxima seccion, este sentido opera en al menos dos niveles.
El primero consiste en unir el contenido iconografico impreso en el billete o acufiado en
la moneda con un referente extralingiiistico con una existencia histérica comprobable:
asi, el retrato de Juana de Ibarbourou incluido en el billete de $1000 representa a la per-
sona historica llamada Juana de Ibarbourou, asi como el carpincho acufiado en la mo-
neda de $2 representa al animal carpincho. Si bien ambas representaciones difieren en
su naturaleza (una es particular, ya que representa a una persona especifica, y la otra
genérica, ya que representa a una especie), refieren a entidades con una existencia em-
pirica e histérica real y verificable.

El segundo nivel de sentido consiste en activar ciertas connotaciones socialmente
atribuidas a dichas imagenes, las que sirven el propdsito estratégico de dotar de conte-
nidos especificos a la semiésfera nacional uruguaya.
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Los billetes y monedas uruguayos reflejan la estrategia iconografica y visual que
es caracteristica de este género discursivo. En términos de disefio, esto significa que un
individuo cualquiera —incluidos nifios, analfabetos o turistas— que se vea confrontado
con un billete o una moneda uruguaya, incluso sin saber leer o a qué pais estos pertenecen,
facilmente se dara cuenta de que se trata de un medio de pago en efectivo. Un primer re-
conocimiento del dinero uruguayo est4 pautado, entonces, por una practica discursiva cul-
turalmente codificada: imprimir billetes y acuiiar monedas que sirven como dinero se-
gun un c6digo visual determinado que permite su identificaciéon como tales.

Comencemos el andlisis por los billetes. Ademas del valor numérico, las palabras,
la silueta del pais, los simbolos patrios y los elementos de seguridad (nimero de serie,
marca de agua, firmas de autoridades, etcétera) presentes en ellos, para la semidtica es
de interés identificar los repertorios culturales que se utilizan como fuente para la crea-
cion de la idea de una semiésfera nacional uruguaya a partir del uso de algunos de sus
representantes o especimenes en la iconografia del billete. Al analizar los billetes, rapi-
damente se advierte una estrategia semiético-discursiva consistente en recurrir a reco-
nocidos personajes publicos de la historia y la cultura uruguayas (tabla 1).

Tabla 1. Personajes histdricos que figuran en los billetes

Billete Personaje incluido en el frente
$5 Joaquin Torres Garcia

$10 Eduardo Acevedo Vasquez

$20 Juan Zorrilla de San Martin

$50 José Pedro Varela

$100 Eduardo Fabini

$200 Pedro Figari

$500 Alfredo Vasquez Acevedo

$1000 Juana de Ibarbourou

$2000 Damaso Antonio Larrafiaga

Todos los personajes presentados en la tabla 1 forman parte de lo que en términos
nacional-estatales se identifica como la cultura uruguaya en el sentido de un espacio de
produccion, circulacién y consumo de sentido apoyado en una memoria no hereditaria
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(Lotman, 1996). Con la seleccion realizada desde el Estado, dicha cultura se define a
partir de las profesiones de los individuos que figuran en los billetes: el arte pictérico
(Pedro Figari, Joaquin Torres Garcia), la creacion literaria (Juan Zorrilla de San Martin,
Juana de Ibarbourou), el campo intelectual (Eduardo Acevedo Vasquez, José Pedro Varela,
Alfredo Vasquez Acevedo, Ddmaso Antonio Larrafiaga) y la musica (Eduardo Fabini).

La selecciéon de figuras no incluye creadores de obras de lo que podria denomi-
narse una cultura popular, sino que se trata de creadores de una alta cultura, fuerte-
mente urbana, ilustrada y —de interés para nuestro analisis— por lo general influen-
ciada por tendencias y obras extranjeras. Al compararlo con lo que ocurre en otros pai-
ses, en el caso uruguayo llama la atencién la ausencia de figuras pertenecientes al am-
bito politico-militar (préceres, generales, liberadores, expresidentes, etcétera). La gran
figura ausente en la iconografia de los billetes uruguayos es José Gervasio Artigas, el
précer nacional, que si estaba presente en la iconografia del sistema monetario prece-
dente al actual.

Los billetes del sistema monetario vigente en Uruguay delinean por lo tanto una
idea de cultura nacional uruguaya anclada en el campo de la produccién cultural erudita,
esto es, como un conjunto de obras artisticas, literarias, musicales e intelectuales. El ca-
racter nacional de esa (alta) cultura se define a partir de la nacionalidad de los persona-
jes histdricos escogidos: ademas de ser grandes creadores de cultura (obras literarias,
cuadros, piezas musicales, el sistema educativo, etcétera), estos personajes historicos
son indiscutiblemente uruguayos, es decir, dificilmente puedan ser reclamados por otras
semiosferas nacionales como especimenes propios.

La siguiente prueba de sustitucidn evidencia la estrategia discursiva utilizada para
la seleccidn de las figuras histdricas incluidas en los billetes: ;habria sido aceptable que
en lugar de Juan Zorrilla de San Martin figurara el escritor Isidore Ducasse, también co-
nocido como Conde de Lautréamont, nacido en Uruguay pero hijo de padre y madre
franceses y cuya obra fue escrita en francés? Una figura como Ducasse contribuiria cier-
tamente a la vehiculizacion de un contenido en términos de «lo cultural erudito», pero
quiza no seria tan evidente en cuanto a un contenido en términos de «lo nacional».

De los nueve personajes historicos incluidos en los billetes, ocho son hombres y
solo Juana de Ibarbourou representa al género femenino. Dificilmente esta despropor-
cién habria sido aceptada si los billetes hubiesen sido disefiados en los Gltimos cinco a
diez afios. Ademas de que las normas sociales hegemdnicas en 1994 y 1995 —que es de
cuando datan los disefios actuales— todavia aceptaban la disparidad de género sin ma-
yores cuestionamientos, pareceria ser un hecho que la produccidn cultural erudita y ur-
bana en Uruguay estuvo asociada durante la mayor parte de su historia principalmente
a figuras masculinas.

En este sentido, el disefio de billetes y monedas puede ser motivo de debate: como
propone Sassattelli (2021, p. 199), en el disefio de billetes la seleccion inevitablemente
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limitada y a veces sesgada de imagenes y simbolos puede generar demandas de una in-
tegraciéon mas equitativa e inclusiva de una pluralidad de eventos y personajes en una
historia compartida. ;Por qué se seleccionaron solamente personajes productores de un
tipo de cultura erudita y urbana? ;Por qué no se incluyeron referencias a la cultura po-
pular y, en particular, rural? ;Por qué se limit6 el repertorio de personajes histéricos a
figuras activas en el campo de la cultura y no fueron incluidas otras personalidades his-
toricas activas en otros campos (militar, estatal, etcétera), que también forman parte de
la enciclopedia historica local? ;Por qué se seleccionaron estos personajes histéricos y
no otros?

Cada billete incluye en el dorso otras imagenes vinculadas con el personaje pre-
sente en el frente. Concretamente, cada billete presenta al menos una obra (en sentido
amplio) producida por el personaje —un texto literario, una pintura, una institucién
educativa, etcétera— y un pequeilo icono que representa el campo de actividad en el
que el personaje actu6 (tabla 2), presentado dentro de dos palmas de una planta que
pareceria ser laurel.

Tabla 2. Obras e iconos incluidos en el dorso de los billetes

Billete Obra/s incluida/s en el dorso icono
Cuadro Pintura constructiva 1943 Paleta de pintor con pinceles
$5 en el medio, tres figuras geo-
métricas con volumen (esfera,
cubo, piramide) y dos lapices
Edificio de la Facultad de Agro- Libro abierto en blanco, sin
$10 nomia nada escrito en sus paginas,
ni en el frente ni en el dorso
Alegoria de La leyenda patria Pluma de escritor, recipiente
junto a un breve fragmento ma- de tinta y papiro (en blanco
$20 g
nuscrito de Tabaréy la firma del en el frente, escrito en el
autor. dorso)
Monumento a José Pedro Varela Libro abierto (en blanco en el
$50 (ubicado en la Plaza Varela de frente, escrito en el dorso)
Montevideo) con un sol por detras
Alegoria musical, en la que se ve Lira y trompeta, con una par-
$100 aun joven desnudo, sentado de titura con signos musicales
perfil, tocando una flauta de pan por detras
en un paisaje bucélico
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Cuadro Baile antiguo Paleta de pintor con pinceles
$200 en el medio y un pergamino

en blanco detras

Edificio Central de la Universidad Libro abierto (en blanco en el
$500 de la Reptblica (actual Facultad frente, escrito en el dorso)

de Derecho) con un sol por detras

Libros (ocho) correspondientes a Anfora con una rosa al pie

obras de la escritora (Chico Carlo,
Raiz salvaje, El cdntaro fresco,
Perdida, Las lenguas de diamante,
Loores de Nuestra Seriora, Estam-
pas de la Biblia 'y La rosa de los
vientos), junto a una reproduc-
cién de La palma de Juana, una
palmera conmemorativa ubicada
en larambla de Montevideo, en
la playa Pocitos. Ademas, se in-
cluye un breve texto manuscrito,
datado el 8 de setiembre de
1924, firmado por la poeta y titu-
lado «El cazador». El texto dice:
«Porque yo no sé alzarme de este
suelo / donde tengo mis hijos y
mi casa, / hermano Caliban, de-
tengo el vuelo / del pajaro que
pasa»

$1000

Biblioteca Nacional del Uruguay Ave y microscopio
$2000 y la fecha de su fundacion: 26 de
mayo de 1816

La légica que establece la relacién entre el frente y el dorso de cada billete es co-
mun a los nueve casos incluidos en el corpus: los contenidos que figuran en el dorso se
relacionan directamente con el personaje historico incluido en el frente. Concretamente,
los contenidos del dorso aluden ala produccién en el campo cultural de la figura incluida
en el frente del billete.

Sin embargo, no se evidencia una unica estrategia semiético-discursiva utilizada
para representar dicha relacién, sino cuatro. Una primera estrategia implica emplear
obras producidas directamente por los personajes historicos incluidos en el frente del
billete, como el fragmento de la epopeya Tabaré, la estrofa del poema de Ibarbourou y
los cuadros de Torres Garcia y Figari, incluidos en los billetes de $20, $1000, $5 y $200.
Estas obras son textos con una materialidad que es empiricamente perceptible. Una se-
gunda estrategia implica utilizar iconos de la obra intelectual de los personajes, como el
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edificio central de la Universidad de la Reptblica, la Biblioteca Nacional y la Facultad de
Agronomia, incluidos en los billetes de $500, $2000 y $10, respectivamente. Estas cons-
trucciones representan obras en el campo intelectual, concretamente vinculadas con el
desarrollo del conocimiento cientifico y académico en el pais. Una tercera estrategia im-
plica el uso de alegorias, como ocurre en los billetes de $20 (alegoria de La leyenda pa-
tria) y $100 (alegoria musical). Finalmente, el billete de $50 no incluye en el dorso ni
una obra, ni un icono, ni una alegoria, sino un monumento dedicado a José Pedro Varela,
del mismo modo que el billete de $1000 incluye la palma en honor de Juana de Ibar-
bourou.

Las distintas estrategias de representacién utilizadas responden a la naturaleza
del tipo de produccién cultural realizada por los personajes histéricos elegidos para la
iconografia de los billetes, asi como a la naturaleza del papel como soporte visual: mien-
tras que un cuadro y un poema pueden ser impresos en los billetes copiando a las obras
originales tal cual estas son (es decir, de manera icdnica), obras de caracter intangible
no pueden ser representadas de manera icénico-especular sobre el papel y deben ser
sugeridas mediante el uso de indices y simbolos.

Esto eslo que ocurre con la produccidn cultural de Larrafiaga, Varela, Vasquez Ace-
vedo y Acevedo Vasquez (de caracter intelectual) y la de Fabini (composicién musical):
dado el caracter inmaterial de las obras producidas por estos personajes histdricos, la
naturaleza del papel impide una representacion icdnica y mimética, por lo que es nece-
sario utilizar una estrategia de representacion en la que un signo o texto se utiliza de
manera indicial (un signo representa a otro por ser su consecuencia o producto, como
el humo representa la ocurrencia de fuego) o simbdlica (alegérica) para vehiculizar el
sentido de la obra del personaje histérico y no la obra misma, como ocurre con los cua-
dros de Figari y Torres Garcia o con los textos poéticos de Zorrilla de San Martin y de
Ibarbourou.

En cuanto a las monedas, todas las que estan actualmente en circulacién luego
de la desaparicion de las monedas plateadas de 10, 20 y 50 centésimos son totalmente
doradas o incluyen el color dorado. En el pasado, todas las monedas vigentes incluian
al dorso el perfil de José Gervasio Artigas —la figura histérica maxima de la nacién
uruguaya en el imaginario social dominante— acompafiada de la inscripcién «Rept-
blica Oriental del Uruguay» y, en la parte delantera, el nimero que indica su valor
(figura 4).
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Figura 4. Monedas viejas, algunas de ellas todavia en circulaciéon

\ UNIPES
11 \_ URUGUAYD

998

Fuente: Mochileros Viajeros (s.f.)

Desde el afio 2011, las monedas oficiales —que conviven con las viejas, que todavia
circulan— incluyen, al dorso, el escudo nacional acompafiado de la inscripcién «Repu-
blica Oriental del Uruguay» y, al frente, un animal de la fauna que es considerada autéc-
tona (tabla 3).# Es en el sistema de las monedas que se incorpora el componente rural
tan caracteristico de Uruguay, por oposicion al fuerte caracter urbano de las figuras his-
toricas y las obras incluidas en los billetes.

Tabla 3. Monedas en circulacién

Moneda Animal
$1 Mulita
$2 Carpincho
$5 Nandu

$10 Puma

Como se puede apreciar, la estrategia semidtico-discursiva subyacente a la crea-
cién de los billetes y de las monedas es la misma: se identifica una porcion de la enciclo-
pedia local (en el caso de los billetes, personajes historicos activos en el campo cultural,
con un trasfondo urbano; en el de las monedas, fauna autdctona, con un trasfondo rural)
y se seleccionan algunas unidades para el disefio de las distintas piezas del sistema mo-
netario. Esta estrategia da pie a un mecanismo productivo para futuras piezas: el dia en

4 Cf. Banco Central del Uruguay (s.f.b).
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que se cree una moneda de $20 es esperable que su iconografia incluya un animal au-
téctono, mientras que el dia en que se cree un billete de $5000 podemos esperar otra
figura histoérica del campo cultural erudito uruguayo.

Este articulo se propuso estudiar el dinero uruguayo vigente desde una perspec-
tiva semidtica, con el objetivo de detectar las estrategias semiético-discursivas utiliza-
das por el aparato estatal uruguayo para la creaciéon de los billetes y las monedas que
conforman el sistema monetario de Uruguay. Como fue demostrado, las unidades inclui-
das en los billetes y monedas (personajes histéricos, sus obras y animales autéctonos)
no surgen de la nada, sino que dan cuenta de una estrategia discursiva de construccién
de una semiésfera nacional mediante la puesta en destaque de personajes histdricos
activos en el campo de la cultura, sus obras y, en el caso de las monedas, de animales
considerados como aut6ctonos del Uruguay.

Como se senald, todos los personajes y animales incluidos en los billetes parecen
haber sido seleccionados por su presuntamente «incontestable uruguayidad»,> esto es,
por ser representantes y/o especimenes de una semidsfera definida en términos nacio-
nales como uruguaya y que, por esta razon, no corre el riesgo de ser reclamada como
propia por otras semiésferas nacionales. Es esta la caracteristica que se posiciona como
el principal criterio para la seleccién de dichas unidades dentro de las dos porciones de
enciclopedia local elegidas como pilares de la estrategia iconografica subyacente a la
creacion de piezas del sistema monetario: la de figuras de la (alta) cultura (erudita y
urbana) y la de los animales presentes en las zonas rurales del pais.

La estrategia semiotico-discursiva subyacente a la creacion de billetes y monedas
uruguayos es similar a la implementada por los Estados de otros paises. Al crear billetes
y monedas, la iconografia puede incluir unidades pertenecientes a distintas porciones
de la enciclopedia local que hacen a la semiésfera nacional del pais en cuestion. A modo
de ejemplo, en afios recientes se dio en Argentina un debate respecto a la enciclopedia
local que deberia ser utilizada en los billetes del peso argentino: por un lado, estaba la
propuesta de continuar incluyendo figuras histéricas vinculadas al campo politico-mili-
tar (José de San Martin, Juan Manuel de Rosas, Julio Argentino Roca, etcétera) y, por

5 El problematico concepto de uruguayidad refiere a la identidad nacional-cultural uruguaya, esto es, un
conjunto articulado y coherente de discursos, signos, practicas, objetos y otros recursos semioticos que
son concebidos como parte de la semidsfera nacional uruguaya. Por lo tanto, el concepto no refiere a una
presunta esencia de lo uruguayo, sino a un constructo cultural resultante de una articulacién discursiva
con una historia especifica. En este sentido, conceptos como argentinidad, portugalidade y belgitude son
equivalentes al de uruguayidad.



DOI 10.29192/claeh.41.1.2
40 CUADERNOS DEL CLAEH - Segunda serie, afio 41, n.° 115, 2022-1, ISSN 0797-6062 - ISSN [en linea] 2393-5979 - pp. 23-43

otro, la de utilizar especimenes de la fauna autdctona (ballena franca austral, yaguareté,
céndor andino, etcétera). Por su parte, los billetes del euro —la moneda comun utilizada
por varios paises miembros de la Unién Europea— no incluyen ni animales, ni persona-
jes, ni lugares histoéricos: su iconografia se apoya en una estrategia semiético-discursiva
simbdlica, consistente en la inclusién de puentes, puertas y ventanas imaginarios que
simbolizan las distintas eras de la historia europea y que no tienen una correspondencia
en el mundo extradiscursivo (Sassatelli, 2021; Kalberer, 2004). Si bien las estrategias
para disefiar billetes y monedas pueden ser variadas, lo que pareceria ser indiscutible
es que unos y otras funcionan como soporte material para la construccién discursiva de
un tipo de nacionalismo banal.

En términos interpretativos, resulta interesante pensar el tipo de nacionalismo
banal que se infiere a partir de la selecciéon que el Estado uruguayo realiza de dos
enciclopedias locales (personajes de la cultura y animales) para disefiar sus billetes y
monedas. Como se sefiald, es frecuente encontrar en billetes y monedas iconografia
que representa a los héroes de la naciéon, quienes suelen ser personajes del campo
politico y militar.

El caso uruguayo es interesante porque en algin momento se decidié dejar de
construir la semidsfera nacional mediante el uso de figuras politico-militares en los bi-
lletes y las monedas (antes si se utilizaban figuras de esta indole en la iconografia del
dinero) y poblar dicho espacio de circulacién de sentido con escritores, pintores, musi-
cos, intelectuales y, mas recientemente, animales. Asi, se puede apreciar cdmo los bille-
tes y monedas de Uruguay vehiculizan un nacionalismo banal mediante el uso de dos
enciclopedias locales especificas que poco tienen que ver con la construccidn histérica
de la nacién en términos politico-administrativos. Mas bien ocurre lo contrario; lo que
pareceria ponerse en destaque son dos componentes nacionales que poco tienen que
ver con el Estado nacion: animales y personajes de la cultura.

Una discusién de las posibles interpretaciones de la estrategia semidtico-discur-
siva subyacente a la iconografia utilizada en el disefio de la moneda uruguaya vigente
queda por fuera del alcance de este trabajo, pero es una tarea fundamental para com-
prender el sentido que esta vehiculiza. Algunas posibles lineas de interpretacidén pueden
encontrarse en trabajos mas o menos recientes sobre la construccion de la nacién uru-
guayay de su identidad (Achugar y Caetano, 1992; Caetano, 2010; Hentschke, 2012). A
modo de ejemplo, en una regién geografica en la que la dicotomia civilizacién-barbarie
ha sido histéricamente relevante, la seleccidn de personajes productores de alta cultura
como figuras a incluir en los billetes podria interpretarse como un intento de delinear
un perfil nacional alejado de la barbarie, especialmente si se considera que esta alta cul-
tura se producia desde y en la ciudad letrada y cosmopolita (Hentschke, 2012).

En sintesis, el caso uruguayo da cuenta de que, como propone Sassatelli (2021,
p. 199), «el dinero cuenta historias y da forma a imagenes identitarias». Estas historias
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e imagenes deben ser cuidadosamente descritas e interpretadas para dar cuenta del
sentido que quienes las crean, implementan y reproducen pretenden vehiculizar.

Achugar, H., y Caetano, G. (1992). Identidad uruguaya: ; Mito, crisis o afirmaciéon? Monte-
video: Trilce.

Anderson, B. (1983). Imagined communities. Londres: Verso.

Appiah, K. A. (2018). The lies that bind. Londres: Profile Books.

Arfuch, L. (Ed.). (2005). Identidades, sujetos, subjetividades. Buenos Aires: Prometeo.

Banco Central del Uruguay. (s.f.a). El Banco Central del Uruguay present6 nuevo cono
monetario. Recuperado de https://www.bcu.gub.uy/Billetes-Monedas/Pagi-
nas/Nuevo-Cono-Monetario.aspx.

Banco Central del Uruguay. (s.f.b). Billetes y monedas. Recuperado de
https://www.bcu.gub.uy/Billetes-Monedas/Paginas/Billetes-y-Monedas.aspx.

Billig, M. (1995). Banal nationalism. Londres: Sage.

Billig, M. (1998). El nacionalismo banal y la reproduccién de la identidad nacional. Re-
vista Mexicana de Sociologia, 60(1), 37-57.

Caetano, G. (2010). Ciudadania y naci6n en el Uruguay del Centenario (1910-1930): La
forja de una cultura estatista. Iberoamericana, 10(39), 161-176.

Demuru, P. (2017). Praticas de vida: Entre semi6tica, comunicagdo e politica. Estudos
Semidticos, 13(1), 28-39.

Demuru, P. (2019). De Greimas a Eric Landowski: A experiéncia do sentido, o sentido da
experiéncia: Semidtica, interagdo e processos socio-comunicacionais. Galaxia, NE,
85-113.

Dondero, M. G. (2017). Du texte a la pratique: Pour une sémiotique expérimentale. Se-
miotica, 219, 335-356.

Finol, J. E. (2020). Prolegdmenos para una semioética de la experiencia: Memoria, con-
textos y dialécticas del sentido. Athenea Digital, 20(2), 1-25.

Fontanille, J. (2008). Pratiques sémiotiques. Paris: Presses Universitaires de France.

Fontanille, J. (2015a). La sémiotique face aux grands défis sociétaux du XXI e siecle. Actes
Sémiotiques, 118.

Fontanille, J. (2015b). Formes de vie. Lieja: Presses Universitaires de Liége.

Fontanille, ., y Perusset, A. (2021). Les formes de vie entre pratiques et cultures, styles
et idéaux de vie. Estudos Semidticos, 17(2), 89-103.

Geertz, C. (1973). The interpretation of cultures. Nueva York: Basic Books.

Greimas, A. ]. (1986). Sémantique structurale. Paris: Presses Universitaires de France.

Hénault, A. (2012). Les enjeux de la sémiotique. Paris: Presses Universitaires de France.


https://www.bcu.gub.uy/Billetes-Monedas/Paginas/Nuevo-Cono-Monetario.aspx
https://www.bcu.gub.uy/Billetes-Monedas/Paginas/Nuevo-Cono-Monetario.aspx
https://www.bcu.gub.uy/Billetes-Monedas/Paginas/Billetes-y-Monedas.aspx

DOI 10.29192/claeh.41.1.2
42 CUADERNOS DEL CLAEH - Segunda serie, afio 41, n.° 115, 2022-1, ISSN 0797-6062 - ISSN [en linea] 2393-5979 - pp. 23-43

Hentschke, J. R. (2012). Artiguista, white, cosmopolitan and educated: Constructions of
nationhood in Uruguayan textbooks and related narratives: 1868-1915. Journal of
Latin American Studies, 44(4), 733-764.

Hjelmslev, L. (1961). Prolegomena to a theory of language. Madison: The University of
Wisconsin Press.

Kalberer, M. (2004). The euro and European identity: Symbols, power and the politics
of European monetary union. Review of International Studies, 30(2), 161-178.

Landowski, E. (2012a). ;Habria que rehacer la semiética? Contratexto, 20, 127-155.

Landowski, E. (2012b). Régimes de sens et styles de vie. Actes Sémiotiques, 115.

Landowski, E. (2017). Interactions (socio)sémiotiques. Actes Sémiotiques, 120.

Lotman, Y. (1996). La semiosfera, I. Madrid: Catedra.

Mochileros Viajeros. (s.f.). Monedas Uruguay. Recuperado de https://www.mochileros-
viajeros.com/moneda-uruguay/.

Montoro, J. M., y Moreno Barreneche, S. (2021a). Towards a social semiotics of geo-cul-
tural identities: Theoretical foundations and an initial semiotic square. Estudos Se-
midticos, 17(2), 121-143.

Montoro, J. M., y Moreno Barreneche, S. (2021b). Identidad latinoamericana y sistemas
de transporte: Notas para una semiética de las identidades geo-culturales. De-
Signis, 34, 67-82.

Palmer, C. (1998). From theory to practice: Experiencing the nation in everyday life.
Journal of Material Culture, 3(2), 175-199.

Papadopoulos, G. (2015). Currency and the collective representations of authority, na-
tionality, and value. Journal of Cultural Economy, 8(4), 521-534.

Penrose, J. (2011). Designing the nation: Banknotes, banal nationalism and alternative
conceptions of the state. Political Geography, 30(8), 429-440.

Perusset, A. (2020). Sémiotique des formes de vie. Lovaina la Nueva: De Boeck.

Sassatelli, M. (2017). «Europe in your pocket»: Narratives of identity in euro iconogra-
phy. Journal of Contemporary European Studies, 25(3), 354-366.

Sassatelli, M. (2021). Europe’s cosmopolitan identity: Images of unity in diversity in the
euro. En T. Migliore., y F. Mangiapane (eds.), Images of Europe (pp. 195-208).
Cham: Springer.

Skey, M. (2013). National belonging and everyday life. Londres: Palgrave Macmillan.

Skey, M., y Antonsich, M. (ed.). (2017). Everyday nationhood: Theorising culture, identity
and belonging after «Banal Nationalism». Basingstoke: Palgrave Macmillan.

Somers, M. (1994). The narrative constitution of identity: A relational and network ap-
proach. Theory and Society, 23(5), 605-649.

Sorensen, A. R. (2014). Too weird for banknotes: Legitimacy and identity in the produc-
tion of Danish banknotes (1947-2007). Journal of Historical Sociology, 29(2), 186-
206.


https://www.mochilerosviajeros.com/moneda-uruguay/
https://www.mochilerosviajeros.com/moneda-uruguay/

DO0110.29192/claeh.41.1.2
CUADERNOS DEL CLAEH - Segunda serie, afio 41, n.° 115, 2022-1, ISSN 0797-6062 - ISSN [en linea] 2393-5979 - pp. 23-43 43

Tajfel, H. (1982). Social psychology of intergroup relations. Annual Review of Psychology,
33,1-39.

Thiesse, A. M. (1999). La création des identités nationales. Paris: Seuil.

Todo Uruguay. (s.f). Moneda y cambio de divisas en Uruguay. Recuperado de
https://www.todouruguay.net/moneda-y-cambio-de-divisas-en-uruguay/.

Verdn, E. (1988). La semiosis social. Barcelona: Gedisa.

Wennerlind, C. (2001). Money talks, but what is it saying? Semiotics of money and social
control. Journal of Economic Issues, 35(3), 557-574.

Zelizer, V. (1989). The social meaning of money: «Special monies». The American Journal
of Sociology, 95(2), 342-377.

Zelizer, V. (2017). The social meaning of money. Princeton: Princeton University Press.


https://www.todouruguay.net/moneda-y-cambio-de-divisas-en-uruguay/

