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Representaciones de lo real mediatico
en el Brasil contemporaneo:
Autoimagen nacional en la era

del reality show*

Fernando Andacht™

1. UNA REPRESENTACION RECORRE
EL MUNDO GLOBALIZADO:

LA REPRESENTACION INDICIAL

DE LO REAL

La paraftasis del inicio del Manifiesto Comunista alude
al fuerte impacto emocional propio de una modalidad
de representacion mediatizada que posee un lazo exis-
tencial con el objeto que representa, el indice. Procu-
ro dar cuenta de la repercusidn sociocultural de un
fendmeno global, el reality show de encierro filmado
Big Brother, en el Brasil contemporaneo. Desde hace
algunos afios estudio diversos efectos de sentido de
la representacion mediatica de lo real, de lo comun,
de lo auténtico, y de la sintesis de los tres atributos
en imagenes que se cree representan con fidelidad la
autoimagen brasilefia en los medios de comunicacion,
para bien o para mal. En lugar de la clasica pregunta:
{como se construye lo real?, este enfoque presupone
que la realidad se representa. La premisa del construc-
cionismo social es: «[...] que cualquier cosa llamada
realidad es, en su sentido mas inmediato y concreto,
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la construccién mental de aquellos que creen que la descubrieron e investigaron» (Saun-
ders, apud Turrisi, 2002, p. 126).!

En contraste, el marco tedrico adoptado, la teoria semidtica de Peirce (1839-1914),
postula la continuidad légica entre lo real y su representacién, mas alla de fallas vo-
luntarias (mentira) o involuntarias (error): «un realista es simplemente aquel que sabe
que no hay realidad mas recondita que aquella que es representada en una representa-
cién verdadera» (CP 5.312).2 La representacion o signo indicial es la «que ejerce (su)
funcién en virtud de un caracter que no podria poseer si su objeto no existiera, pero
que igual continuara teniendo sea o no interpretada como (tal)» (CP 5.73).3 Como vele-
tas cuya funcién un dia se olvidase o huellas ignoradas, los hechos televisados que
considero no tienen como funcién primordial o legitima comunicar, y podrian pasar
inadvertidos como algo accidental, periférico a la palabra; ellos simple e inevitable-
mente ocurren junto a lo comunicado, siempre unidos al cuerpo que comunica.

En estudios previos,* detecté la creciente preocupacion en quienes tienen por
profesién analizar la realidad cotidiana y mediética por comprender qué representa
exactamente el triunfo de cada ganador del reality show mas popular del Brasil, la in-
comprensible eleccion del discutido presidente de la Camara de diputados, Severino
Cavalcanti, o el improbable pero innegable ascenso de Luis Inacio Lula da Silva a la
presidencia. La antitesis entre el participante vencedor de Big Brother Brasil 5 (BBBS)
y el diputado nordestino planteada en una columna de opinién de la Folha de Sdo
Paulo (FSP) no es caprichosa, como espero probar, ni es irrelevante trazar una analogia
entre Luis Indcio Lula da Silva, y Jean y Kleber, ganadores de la primera y quinta edi-
cién de BBB. No hay ironia ni critica en mi comparacién y aunque la hay en crénica
citada, su intencién es seria, pues trata sobre virtudes civicas que considera cardina-
les. Antes de presentar ejemplos del periodismo y del mundo académico brasilefio,
introduciré nociones tedricas basicas para el analisis de la representacién indicial en
los medios. La conclusion sugiere reemplazar el modelo construccionista por uno re-
presentacional, en su sentido sociosemidtico, para una mejor comprension del actual
proceso de conformacion de la identidad nacional y de la opinion publica, en una de-
mocracia moderna y mediatizada como la brasilefia.

Lo que distingue la semidtica de Peirce es la naturaleza procesual y triddica de la
representacion: ademas del signo® que presenta, y del objeto representado, hay un
interpretante que es generado por el primero. El significado de una representacion se
halla siempre en otra mas desarrollada. El sentido aparece como un efecto légico, del
cual son ejemplos concretos los textos criticos sobre BBB o sobre hechos politicos

1 Hacking (1999) presenta una completa y balanceada discusion del construccionismo social en
la ciencia.

2 Cito la obra de Peirce del modo habitual: x.xxx remite a volumen y parrafo en los Collected
Papers.

3 Los otros dos tipos de representacion son la iconica, basada en una cualidad, y la simbdlica, en

una regla de interpretacion general. En los hechos, la accidn signica involucra en diversa me-

dida las tres. Pero el analisis semidtico busca en cada ocasién qué tipo de representacion es la

que predomina.

Véanse Andacht, 2002, 2003aq, b, ¢, 2004.

Puede tomarse aqui el término «signo» como sinénimo de «representaciony.
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televisados. También lo son las opiniones del publico del programa recogidas en un
trabajo de campo anterior (Andacht, 20045). Se trata de interpretantes dindmicos, que
poseen la relevancia analitica de haber surgido histéricamente, y, en el primer caso, su
rasgo diferencial es el de ser signos generadores de muchos otros interpretantes por
su condicion de influyentes textos piiblicos.

El estudio inmanente y el de la recepcion del formato televisivo Big Brother en
dos de sus producciones glocales me llevé a postular como especifico de su funciona-
miento el index appeal, que ilustro con una practica ya ritual que se instala en la pan-
talla en BBB cada martes de pareddo, metafora acuiiada por un participante de la prime-
ra edicion para designar el mecanismo de expulsion por voto popular de uno de los dos
habitantes de la casa. Elritual consiste en un dispositivo visual que habilita al ptiblico
a leer, en vivo y en directo, la cifra que indica las variaciones del pulso de los dos
moradores bajo amenaza de salir (y de perder). Mas que una bella figura o las palabras
Jjustas que se espera de un buen libreto, es la copiosa transpiracion semidtica de indi-
ces lo que cuenta. La representacion existencial del objeto —el previsible nerviosismo
de los participantes— mantiene sujeta la mirada del pablico, como si estuviera bajo la
influencia de «un dedo que apunta y ejerce una real fuerza fisioldgica sobre la aten-
cién, como [bajo] el poder de un hipnotizador, que la dirige hacia un objeto especifico»
(CP 8.41). Para designar un efecto mas fisico que simbolico propuse la nocién de index
appeal,® que evoca y contrasta este efecto estético con la fascinacién de las divas
inalcanzables del Hollywood clasico, con el sex appeal, de naturaleza icénica. El index
appeal ofrece a la audiencia una version mejorada y aumentada de lo que describieron
Horton y Wohl (1956) como la «interaccion parasocialy»: una sensacién de inusitada
intimidad con personajes de la entonces naciente television. La novedad que introdu-
ce BB es que ya no se trata de la ilusoria proximidad a «alguien ilustre», sino la posibi-
lidad de estar muy cerca de personas que compartian con la audiencia el completo
anonimato, hasta que sus cuerpos se instalaron en la casa observada. Esos seres co-
munes deben convivir ante las camaras y no pueden no dejar sembrados a cada paso
sus gestos y otros indices, que sirven como rastros elocuentes de la identidad para
ese devorador de expresiones en que se convierte el espectador regular de BB, donde
quiera que el formato se produzca.

Mi conclusién es que este mecanismo de significacion del reality show se en-
cuentra no solo en géneros indiciales vecinos, como la entrevista politica o el talk show,
sino que es el eje ignorado de la reflexién critica-periodistica y académica sobre estos
fenomenos mediaticos. Creo necesario desarrollar una linea de investigacion que aqui
solo puede ser esbozada para el estudio sistematico de un fenomeno que va mas alla
del entretenimiento o de la politica en su fase electoral televisiva. Candidatos al mayor
premio de BBB o a la presidencia del pais donde se produce este formato glocal son
consumidos por el televidente en su dimension de elector, con una misma y obsesiva
preocupacidn: ;son lo que aparentan ser en la pantalla o son auténticamente falsos, el
mero producto de la ingenieria de la interaccién mediatica? La preocupacion es un aspec-
to central de nuestras sociedades democraticas y altamente mediatizadas. Ignorar la

6 Véase Andacht, 20034, cap. 2, esp. pp. 41-47.
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busqueda tenaz de indicios usados para inferir lo verdadero sobre la base de compor-
tamientos superficiales, mas o menos espontineos y televisados, supone correr un
riesgo: el de ignorar una tendencia sociocultural ante el mundo cotidiano y el de la
politica. Me sumo a la perplejidad del filsofo politico brasilefio Janine (2005a), ante
las reacciones negativas que causé su ensayo sobre este fendmeno: «;El hecho de
que 30% del electorado brasilefio opine sobre una eliminacién de BBB es acaso poca
cosa? Doy clase e investigo filosofia politica y digo que el electorado de BBB merece
ser estudiado».

2. EL MALESTAR DE LO INDICIAL I:
UNA CRITICA RESISTE LA FUERZA DEL INDICE

La parafrasis del texto freudiano de 1930 del titulo remite a la represion de lo olfativo y
a su superacion por lo visual en la atraccion sexual, como un avance civilizatorio. De
modo analogo, se observa un intenso malestar en los textos criticos aqui presentados
ante lo que se juzga un fendmeno cultural regresivo: la hegemonia indicial sobre la simb6-
lica y sus consecuencias para la ética reinante. Por su naturaleza semidtica, el «toque
indicial» en si, antes de ser englobado por lo simbolico, escapa de lo inteligible:

[La relacién existencial] no puede ser definida. Es existente en cuanto a que su ser no
consiste en cualidades, sino en sus efectos —en su realmente actuar y ser actuado, en la
medida en que esta accion y este sufrimiento dure. Quienes experimentan sus efectos lo
perciben y lo conocen en esa accion; y en esto justamente consiste su propio ser. No es
en el percibir sus cualidades que ellos lo conocen, sino en sopesar su insistencia alli y
entonces (CP 6.318).

Si bien, en un sentido lato, todo texto critico o académico ademas de su natura-
leza simbdlica (codificada) posee un tenor indicial, pues surge como reaccion frente a
un objeto artistico o a un problema a investigar, sostengo que, en ciertas instancias de
la representacién simbdlica, como los textos criticos sobre B8B mencionados, nos en-
contramos$ frente a un tipo de «conocimiento carnal»: la comunicacién verbal se su-
bordina, de hecho, a una real exudacién semidtica, una emision no voluntaria de indi-
ces, de interpretantes emocionales. Lo indicial denunciado contagia al discurso
denunciante que no parece poder sustraerse del magnético index appeal, con la con-
siguiente pérdida para la tarea intelectual oficial de ese discurso. Como tipico indice, el
resultado exhibe un comportamiento de resistencia, de oposicion pura a algo, mas que
de comprension. A

En una serie de columnas de la FSP, la critica Bia Abramo aborda de modo expli-
cito el asunto de este trabajo: ;qué representa un hecho como la adhesién activa y
votante de buena parte de la poblacion brasilefia a cierto participante del reality show
BBB sobre su estado ético? A poco de ser electo el ganador de BBB3, en abril de 2003,
la columna de Abramo funciona como una representacion indicial en el sentido estric-
to, como si fuera una emision de humo rojo, la huella casi-tactil de la colera que se
apodera de la critica a causa del caracter éticamente dudoso de quien fue electo gana-
dor por el publico. Tras enumerar indices de la vulgaridad de Dhomini, sobreviene la
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pregunta: «qué significa esto?» En vez de apelar a la sospecha de que lo visto y oido
en BBB3 fue libretado y que se trata de actores amateurs, inquiere sobre el alcance de
una representacion indicial que incluye ia votacion de gran parte de la sociedad bra-
silefia. Abramo no esta sola en su preocupacion indicial. Ya en 2002, la tapa de una
revista de gran circulaciéon mostraba la imagen del ganador de la primera edicién de
BBB con el titulo «Um brasileiro».” Ese articulo buscaba convencer al lector sobre la
plausibilidad de considerar a Kleber Bam Bam como una muestra valida de la pobla-
cién del Brasil: «hijo de la clase media empobrecida, sin rumbo en la vida, Kleber de
Paula vivia de pequefias changas por todo el pais, a la espera de la suerte grande».
Aunque se trata de un salto sin fundamento cientifico alguno desde algo tan banal
como un neoconcurso televisivo, hacia el escenario macrosocial, forma parte y es un
indicio valido de una recurrente preocupacion con la autoimagen brasilefia que obede-
ce a la propia naturaleza indicial del reality show. Este aspecto es lo que conduce a
otros pensadores a equiparar su funcionamiento con hechos de la vida politica, y con
su difusién mediatica.

Con amargura y cinismo, Abramo teme que la victoria del peor podria ser el indice
de una ética pésima en su pais: «Y en ese caso, tales personajes pasarian a representar,
de algun modo, el brasilefio medio o aquello que el brasilefio medio admira e inclusive
anhela». En términos semiéticos aun si inadecuados, escribe que «el hecho de que
Dhomini fuera el vencedor simbolizaria el estado calamitoso en que se encuentran los
parametros éticos de los brasilefios». En verdad, no lo simboliza sino que, en todo caso,
seria una representacion indicial. Pero, cuando el lector cree que el asunto ha sido
zanjado con ese abarcativo veredicto negativo, surge una ruptura argumentativa, un
colapso del texto en tanto armazdn simbdlica: «;pero sera cierto que BB tiene ese poder
de representar el caracter nacional?». No solo le da una respuesta negativa a su pre-
gunta, sino que afirma algo no plausible: «la victoria de Dhomini, al igual que la de
cualquier otro participante de BB, quizas no signifique rigurosamente nada. Para bien
o para mal, quizds Dhomini no represente nada de nada (coisissima nenhuma)».

Fuera de la imposibilidad tedrica de que algo en el mundo, ademas de poseer
propiedades no semidticas (por ejemplo, bioldgicas), no pueda ser considerado como
la representacion de algo, llama la atencion el contraintuitivo cierre del texto. Estamos
ante un indice, un sintoma de Abramo que altera la construccion simbélica por la
introduccién ilicita de interpretante emocional. Al negar lo obvio, que un programa de
enorme audiencia como BBB posea un valor indicial de cierta actitud colectiva hacia la
vida misma, ella pretende negar lo especifico de la representacion indicial. Su vinculo
existencial con lo que representa vuelve al indice independiente de que se lo interprete
de un modo u otro, pero no independiente de la determinacion forzosa de su objeto, en
este caso la preferencia masiva por ese participante. Propongo considerar el articulo
de Abramo como una instancia impura de la experiencia misma del efecto indicial cau-
sado por BBB3 en ella, algo que la critica «conoce en esa accion» (Peirce), en eso con-
siste el «conocimiento carnal» (Andacht 2003, p. 75). Dos afios més tarde, ella no con-
sigue sustraerse de la fuerza fisiologica de lo indicial y escribe dos textos sobre BBBS3;

7 Epoca, 8 de abril de 2002.
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ambos vuelven a abordar la cuestion de la representacion. Un dato revelador es que el
primer texto comienza con una advertencia de tipo indicial: afirma que no escribira otro
a no ser que surjan hechos que lo ameriten.

En su primer texto, Abramo (2005a) se resiste a equiparar la nacién con la audien-
cia de BBR5. Con sarcasmo alude al modo ritual en el que los participantes se preocu-
pan porque cada gesto suyo lo ve «el "Brasil entero"». Justifica su uso mitigador de
las comillas, por tratarse de apenas un fragmento del pais: «la audiencia del programa
representaria el Brasil —y la pobre nacién se vuelve mezquina, se reduce al que mira
BBB». Su discusidn nos remite al estatuto indicial del formato y asi recorre el mismo
camino pero en sentido inverso al del ensayo de Janine (2005b), que destaca el in-
menso volumen de votantes obtenido por BBB5 como un indice confiable de su re-
levancia social. La estrategia atenuadora es una version suavizada del denodado es-
fuerzo de Abramo por minimizar el mal temido, en 2003, cuando ella le negé toda
representatividad social a BBB3. Luego, comenta indignada la exhibicién procaz de
los «excluidos» por el casting de BBBS, aspirantes cuyas gracias filmadas y envia-
das por ellos mismos no fueron juzgadas graciosas, sino ridiculas, segun el criterio
televisivo imperante.® Aunque es evidente que un proceso selectivo descarte lo no
elegido, Abramo se opone al gesto sadico de sumar a la no inclusién el escarnio
sufrido por ser mostrado ya no como un posible participante, sino como alguien im-
presentable, indecoroso, como un desubicado:

[...] Hay una especie de correccién de la apariencia, un codigo de posibilidades y de im-
posibilidades en la forma de los cuerpos, una frontera explicita que pone de un lado lo que
es admisible ver en la TV y lo que no lo es, que parece ser compartida por todos.

(Para qué destacar algo tan evidente? Lo que critica no es algo disimulado, sino
la celebracion explicita de la norma estética y ética del programa. Quizas esta opcion
ponga de manifiesto inclusive un vinculo espiritual entre el reality show y su piiblico.
Asi ocurre con la ironia discursiva, que, no sin riesgo, presupone cierto grado de compli-
cidad con el destinatario. Es como si la produccién de BBBS le guifiase un ojo: jmiren
a esos que quisieron participar, qué absurdos! Cruel, sin duda, pero previsible, tan
injusto como lo es la hereditaria distribucidn de riqueza y conocimientos en el mundo,
y mas ain en la sociedad brasilefia. ;Cual es pues el alcance preciso de esta critica? Si
coincidiesen ambos criterios, el social y el de la empresa Globo, entonces todo estaria
perdido, sdlo cabria el elitismo radical, el repudio de la masa, o una jeremiada. Y sino
fuera apenas la «opinion de la produccion que es asumida como la opinidn general»
(Abramo 20054a), sino un nexo indicial entre TV y sociedad en tanto publico, entonces
qué debe hacer un critico, en qué se convierte su tarea didactica y, de algin modo,
redentora? Su argumento la conduce al mismo punto discursivo en el que funciona la
evaluacidn del publico sobre lo que ocurre en la interaccion de personas despojadas
de bastidores, de la protectora «region posterior» (Goffman, 1959). Cuando describe
los cuerpos «pobres, viejos, gordos o demasiado ridiculos para aspirar a la pantalla de
la TV», Abramo concluye que estos son «reales». He aqui el climax del index appeal:

8 Hay un doble requisito para quien desea participar en BBB: llenar un cuestionario on line, y
enviar un video de presentacion personal.
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la busqueda de un saber del cuerpo que permita discriminar de un modo mas tactil que
analitico los indices auténticos de los simbolos camuflados como tales, no muy dife-
rentes de la emocidn y gestos ensayados en un discurso politico electoral exhibido en
el horario gratuito de la TV brasilefia. Separar lo real de lo falso es el objetivo primordial
de la audiencia regular del programa.® Ese es precisamente el lugar enunciativo de Abra-
mo, cuando en su conclusion escribe una suerte de elegia para los ingenuos que en-
vian sus imdgenes para sadico regocijo y escarnio masivo, por ignorar «que los com-
portamientos y las hablas que pasan en la TV ya hace mucho que estan codificados».
En esto se basa ella para no aceptar la identidad entre TV y piiblico, entre maquina de
entretener y sociedad entretenida, y cierra su texto con una acusacion dirigida a la
television. El objetivo no evidente del reality show seria volver manifiesta la triste mision
de este medio: «ser la mas poderosa diseminadora de prejuicios». Ella intenta salvar a
la gente con la condena de la industria televisiva pero, para hacerlo, forzosamente debe
ignorar el indice cuya autenticidad ella misma antes afirmé: BBBS tiene un inmenso
publico, y hubo una multitud de aspirantes que no dudé en enviar trozos de si, de su
self, para pelear por un lugar dentro de la casa observada y por el gran premio ofreci-
do.!% A la insistente pregunta «;qué representan todas esas cosas?», sobreviene la
extraiia y negadora respuesta critica: nada. Lo que conmueve a la opinién publica
brasilefia no seria sino un nuevo esfuerzo de la maquina infausta televisiva, por na-
turalizar y solidificar lo mas odioso del mundo de la vida, el repudio de los diferentes,
y lo mas frivolo, la admiracién de quien encarne el canon estético e industrializado
de ese medio. Las personas realmente existentes, un tercio de toda la poblacién ha-
bilitada a votar que, en efecto, voté al ganador de BBBS, y la audiencia del programa
que escald a mas de 50 puntos de rating, no serian mas que un accidente periférico,
algo que nada indicaria, y cuya presencia fisica y tangible frente al televisor durante
casi tres meses de encierro competitivo, tampoco representarian nada sobre el mun-
do social brasilefio contemporaneo.

Como una profecia autocumplida, sobreviene el segundo texto sobre BBBS, ese
que solo escribiria Abramo (2005b) en caso de emergencia indicial, segin lo expreso.
Casi en el final de la edicién retoma su reflexion sobre la representacion indicial: jes un
real no adulterado o una ficcién industrial? De modo imprevisible opta por la primera:
«alguna que otra vez, algiin tipo de veracidad emergi6 de los disfraces». Narra como
una vez organizada la casa en dos bandas antagonicas «del bien y del mal», y tras el
triunfo rotundo de los buenos, «parecia que algo «de verdad» estaba ocurriendo alli,
se abrié magicamente la posibilidad de vivir varias relaciones». El ejemplo que daes la
«intensa amistad» entre el profesor bahiano Jean, y Pink, una peluquera nordestina
tan pintoresca en su apariencia como impulsiva. Como ocurri6 con las personas que
entrevisté en el sur del Brasil, 1a critica se reconoce escéptica con respecto a la idilica
amistad entre Jean y quien compartid sinsabores y alegrias con él, durante buena parte
del tiempo de encierro. Con el mismo cinismo que mis informantes, afirma: «se siguio
un periodo casi idilico, en el que todos pudieron, lo mas sinceramente posible, mentir».

*

9 Para un estudio cualitativo de la recepcién de BBB4 en la region riograndense del Brasil, véase
Andacht, 2004.
10 A partir de esta quinta edicidn, el premio mayor es de un millén de reales (aprox. US$ 350.000).
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Pero, agrega, sobrevino el desencanto de Pink al ser expulsada de ese paraiso artificial,
cuando la joven «record6 la falsedad de la situacion del reality show y la verdad
desnuda y cruda del hecho de que todos estaban alli queriendo "merecer” una suma
obscena». Terminado el espejismo, los indices que parecian representar lo auténtico
en su aspecto excepcional — «el hecho de que Jean [fuera] gay, y de que Pink [fuera]
rebelde y peleadora» — serian solo iconos y simbolos, signos basados en cualidades
analdgicas, y signos para ser interpretados de modo regular, respectivamente. A pesar
de su evidente menosprecio y condescendencia, tras dos afios de reflexion sobre el
programa, Abramo no consigue sustraerse al index appeal, a ese efecto estético que
sufren los atentos y devotos espectadores del reality show, en virtud de su
interminable caceria indicial en pos del alma humana, del self auténtico, alli donde
¢éste pueda manifestarse.

Pero no es justo dar la impresion de que son solo los criticos quienes acusan en
su cuerpo discursivo el impacto indicial. En la proxima seccion doy ejemplos de analisis
de la comunicacion politica de la Gltima campafia presidencial del Brasil, en 2002. En
ellos es posible detectar indices de un malestar o desacomodo indicial, alli donde menos
se lo espera, en la mirada cientifica y tendencialmente objetiva del cientista social.

3. EL MALESTAR DE LO INDICIAL II: SOBRE EL RIESGO
DE ELEGIR UN PRESIDENTE A PURO INDICE

No concuerdo con la afirmacion de que a causa de la hegemonia de la TV como medio
para campafias electorales, la politica dej6 de ser «un oficio de representacion» para
convertirse en «un oficio de expresion» (Fausto Neto, 2003, p. 89). No se trata solo de
un detalle terminologico, sino de las consecuencias de la ulterior argumentacion, cuando
el autor procede a negar la primacia de la representacion indicial en la entrevista en
vivo a un politico. Argumentaré que tal posicion analitica no es sino una manifesta-
cién del index appeal, ahora instalado en el ambito de lo electoral-televisivo, del mar-
keting politico durante la contienda presidencial de 2002, en Brasil. Esta conmocidn
indicial conduce al analista a sostener algo curioso, incluso contraintuitivo, cuando
describe la actitud profesional del periodista en ese medio.

Parece razonable concebir la instancia dialdgica de la entrevista con un politico
como una oportunidad ideal o ideada para confrontar su visidn-version obviamente
ensayada y, a priori, propagandistica, con las eventuales contradicciones que puedan
surgir de una estrategia de interrogacion firme del periodista. Si este hace bien su tra-
bajo, funciona en esa instancia como un apoderado de la sociedad, que no quiere oir
mas publicidad y aspira, en cambio, a saber qué hay realmente detras de las propues-
tas ya enunciadas, una vez que estas se enfrentan con cierta resistencia dialdgica. No
es esta, sin embargo, la vision de Fausto Neto (2003, p. 95), quien no vacila en describir
lo que aparenta ser el normal oficio investigativo del entrevistador como si fuera un
asedio excesivo, un acoso al politico entrevistado, para extraer de él no tanto informacion,
sino transpiracion semidtica por debajo de una espesa capa simbdlica. La objecion a la
obtencion de indices reveladores del self oculto del politico, constituye en si misma un
indice o sintoma, la evidencia de un desacomodo en el propio discurso analitico:
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{...] De modo general las entrevistas se estructuran en torno de examenes ritualizados,
muchas veces se convierten en situaciones inquisitoriales, con los periodistas saliendo de
cierto lugar de habla, asumiendo la tarea investigativa en la que colocan a los candidatos
en una situacion de interrogaciones en la que son testeados sobre temas tales como pre-
cios de alimentos («;Ud. sabe cuanto cuesta un kilo de arroz, cuanto cuesta un kilo de
porotos?»). En muchos casos, asuntos sobre el perfil emocional y del comportamiento de
candidatos entran en escena especialmente en relacion a su incidencia sobre el tema de la
gobernabilidad [énfasis agregado].

Otra instancia reveladora de la irrupcién de lo indicial involuntario en el analisis
ocurre cuando el autor evaltia el rol del periodista en la instancia televisiva de lo electoral,
cuando es mas probable que surjan indices de los candidatos, en un régimen de alta y
cercana visibilidad. Asi entonces, el objetivo de las cdmaras recoge los signos de con-
tacto para atizar la sed de tantas miradas en pos del grial de lo auténtico-corporal no
ensayado, asi en la diversion como en la cosa publica y politica hoy. En vez de descri-
bir esta practica mediatica inseparable de la tecnologia y de una apetencia que el rea-
lity show de encierro que se observa colma desde el polo opuesto, el del entreteni-
miento, Fausto Neto Fausto Neto (2003, p. 96) considera negativo este acto comunica-
cional, y dictamina que los entrevistadores de la TV «exacerban su condicion de guar-
dianes del contacto, sitiando a los candidatos en determinadas situaciones que los
llevan a solicitar autorizacion para poder hablar».

Encuentro en este enfoque una nostalgia por un edén simbélico perdido. No es
dificil imaginar una evaluacién del rol periodistico descrito antes como valerosa, pues
proviene de quien tiene menos poder en el didlogo. Por eso es comun juzgar la actitud
del entrevistador como encomiable insistencia para que la gente sepa lo que realmente
piensa el candidato, o cémo va a cumplir lo que enuncid sin contrincante alguno, como
su programa de gobierno. Analisis como el citado ponen de manifiesto la conmocién
ocasionada por la ocupacién de lo indicial en la escena publica. Indices que apuntan
compulsivamente al cuerpo, hacia sus emociones y actitudes reactivas estan en vias
de desplazar la hegemonia histérica de lo simbolico, de la palabra, en la comunicacién
politica electoral. Anteriormente, en ausencia de camaras y primeros planos, con solo
prensa escrita y radio, reinaba indiscutida la palabra como una representacidn proferi-
da para ser comprendida segiin un cédigo general y ajeno al cuerpo enunciativo. Siem-
pre existié el carisma y la singular capacidad retdrica para comunicarse con un publico
masivo, pero tales dones no tenian el poder de ampliacién y de clarividencia televisual
(Bueno, 2000, pp. 88 y ss.) capaz de suprimir barreras y de colocarnos en un virtual cara
a cara con el poderoso aspirante. A la vez que se debilita ese universo de la distancia
que impone lo simbélico, gana terreno la region del medio (Meyrowitz, 1989), el ambito
privilegiado de la accién indicial e iconica. El juicio negativo formulado contra una
excesiva proximidad de la cosa politica que se juzga promiscua o irrespetuosa es una
reaccion sintomatica frente a lo que de compulsivo y ciego tiene la irrupcidn de he-
chos ligados al cuerpo y al presente. Lo resistido es la modalidad casi tactil de sig-
nificacion que tipifica la representacion indicial, en el medio electronico mas podero-
so de la actualidad, la television.

Algo similar ocurre con el analisis de esa eleccidn presidencial de otro reputado
analista politico brasilefio. Rubim (2003, pp. 60-63) se hace la pregunta que atraviesa mi
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recorrido por el pensamiento social y cultural en el Brasil de la era del reality show:
«;Cual es el significado de esa mutacion?» (p. 61). Rubim se refiere a los hechos media-
ticos generados durante la campatia electoral por TV para superar dos formidables obs-
taculos en la carrera del candidato Lula hacia el poder: su ideologia radical y su falta de
educacién formal. . 1 reflexionar sobre el cambio de imagen de un guerrero sindicalista
en esa suerte de gur armonico y paternal que describe el eslogan de Mendonga, «Lu-
linha paz e amor», Rubim también cae bajo la magnética légica indicial: seria esa la vic-
toria de un hombre comin, se pregunta, y por ende la garantia de un nuevo tiempo
politico para el Brasil. En su respuesta, considera la victoria petista como una eviden-
cia, un indice en la terminologia de Peirce, de que:

[...] un pueblo [...] pasé a creer en si mismo, a través de la eleccién de un lider que [...]
puede ser clasificado como «hombre comfin», como un liderazgo que se configura a través
de la empatia y de la identificacion popular con sus rasgos de persona del pueblo (p. 61).

No obstante, es en su conclusion donde las huellas del impacto indicial se vuel-
ven mas perceptibles: lo que representaria la eleccion de un antiguo obrero casi sin
educacion formal seria

[...] la mutacién de la autoestima del hombre comuin, un dato esencial en los cambios cul-

turales y politicos. Es la reinvencion de la autoestima y la recuperacion de valores [...]
(pp. 61-62).

Cabe recordar aqui los tres ingredientes basicos del formato BB, segun lo descri-
be un especialista inglés:

[...] muchos de los asuntos que rodean a 88, a menudo con un grado de distorsion polémi-
ca, pueden sintetizarse en tres términos: lo «cominy, lo «reab» y lo «honesto» (Corner,
2004, p. X1II).

Los tres ingredientes que Corner juzga esenciales para la popularidad del reality
show estan presentes en la evaluacion emocional y por lo tanto sintomatica que pro-
pone Rubim del triunfo politico electoral de Lula, en Brasil, en octubre de 2002.

Encuentro una instancia mas clara de esta clase de conmocién indicial, en los
textos de una intelectual citada por el propio Rubim (2003, p. 61) en apoyo de su visién
del profundo cambio societal como objeto real del indice electoral de la victoria de Lula.
De profesién psicoanalista y autora de varios libros, Betty Milan escribe columnas de
opinion para el suplemento dominical «Mais», un espacio cultural prestigioso de la
FSP.!! En los ejemplos relevados, su escritura revela un entusiasmo poco usual, una
adhesion emocional al gobierno que se instala en Brasilia, en enero de 2003. Lo que era
apenas tendencia naciente, con una base indicial implicita, en Rubim (2003), se con-
vierte en una franca apologia del indice en la vida politica, en Milan (2002, 2003a, b).
Sus crénicas giran en torno de la autoimagen y autoestima brasilefias, un asunto recu-
rrente y, a mi entender, inseparable, del impacto del reality show y de su estética indi-
cial o index appeal en 1a opinién publica brasilefia investigada.

11 Muchos de sus textos estan reunidos en el sitio web: <http://www2.uol.com.br/bettymilan/
bioblio.htm).
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Desde su titulo, «Un brasilefio sin complejo de inferioridad», todo en un texto de
Milan (2003a) publicado apenas seis dias después de la toma de poder de Lula, como
en otros dos proximos a ese momento,'? puede considerarse sintomatico de su convic-
cion de estar en el inicio de una era edénica. La terapia popular que realizaria, segiin
ella, el presidente electo del Brasil seria sobre la base de una serie de hechos (indices),
de la cual extraigo algunos «ejemplos» reveladores de la euforia que representa:

[...] i) para el viaje [a Argentina]} us6 un avion lanzado por Embraer y no el Airbus de la
Tam [que le] llev tres horas mas de viaje; ii) Lula subi6 a la rampa del Palacio del Planalto
para recibir una faja presidencial con una camisa de tejido inglés, confeccionada en Salva-
dor. Con eso se inscribio en la tradicidn de la cultura popular que, sin ser nacionalista, se
apropia brasilefiamente de lo que es extranjero; iii) [en vez de] la tradicional noche de gala
en [tamarati, Lula hizo una fiesta popular con grupos folcléricos de todas las regiones del
pais. La politica del nuevo gobierno es de inclusion; iv) una foto de Veja [octubre de 2002]
en la que Lula sostiene una rosa amarilla en su mano es una promesa de un proyecto
pacificador, que €l inscribe en nuestra tradicion cultural; v) tanto va a Davos como a Porto
Alegre; vi) durante la toma de mando uno de los caballos de los Dragones Independientes
rodd por el suelo y arrojé al jinete; vii) el error en publico se volvidé admisible [cuenta
sobre un error protocolar de Lula y su subsiguiente reparacién].

Es curioso que Milan no incluya en su enumeracion un indice al que alude para
negarlo un conocido cronista que ella misma cita:

[...] En una de sus crénicas J. U. Ribeiro dice que el clima actual del Brasil no se explica
por la ascension social de un pau-de-arara a presidente de la Republica. Es verdad.

Creo que esta negacion es curiosa, pues todo induce a pensar que ese hecho o
indice socioeconémico se halla en la base misma del inventario propuesto por Milan.
La expresion pau-de-arara es una metonimia que denota el camion rastico en el que
emigraban los nordestinos, en su éxodo masivo desde la aridez del sertén a los centros
urbanos del sudeste brasilefio, como lo hizo la familia del nifio Lula. El origen humilde
de los participantes fue un tema recurrente de las ediciones de BBB, y resulté decisivo
en BBB4, cuando la casa filmada se dividio entre los «super-pobrecitos» y los mas afor-
tunados socialmente. Mas alla de como evaluemos cada indice exhibido por Milan,
interesa destacar la atencion casi religiosa que se le prodiga a esta clase de represen-
tacion, en contraste con las otras dos, la imagen y lo simbdlico, la palabra. Esto vale
tanto para el reality show como para la politica actual en sus fases electoral y espec-
tacular. Ni la tradicion literaria creada por el manifiesto de antropofagia cultural de Oswald
de Andrade, en 1928, llegd a contar con un aporte textil tan singular como el aqui cita-
do. Parece como si Lula mismo, en virtud de ser quien es, por poseer cada fragmento de
su propio cuerpo, y por su contacto con el rigido protocolo o con el quehacer presi-
dencial, se hubiese convertido no ya en un politico moderno y democratico, sino en ¢l
totem viviente de la nueva era indicial, en la encarnacién del poder en su sentido teo-
l6gico y litirgico. Sobre esta figura teorizé magistralmente Kantorowicz (1957), mediante
la nocidén medieval de christomimétes, 1a encarnacion de la divinidad en uno de los dos

12 En octubre de 2002 y en febrero de 2003,
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cuerpos del soberano. Por eso cada cosa que Lula toca, que usa o que hace se convierte en
un hecho-indice deslumbrante de un futuro mejor, y el anuncio del fin de la mala autoima-
gen nacional, de la baja autoestima generalizada, segun esta intelectual brasilefia.

4. LOS BRASILES VIRTUALES DE JEAN,
SEVERINO Y LULA: EL iNDICE AL PODER

Si el lector encuentra arbitraria la comparacion entre Lula el nordestino que lleg6 en un
pau-de-arara y conquist6 el Planalto, y Jean Wyllys, el bahiano pobre de Alagoinhas
que alcanzo6 una catedra universitaria en Salvador y la victoria en BBBJ, mas extrafio le
parecera hablar de dos Brasiles. Uno es encarnado por un controvertido y poderoso
politico y el otro por el admirado ganador del reality show en 2005. El ensayista Dimen-
stein (2005) propone en su columna de 1a FSP un titulo inusual: «Jean coloca a Severi-
no en el paredon». Anuncia asi su enfoque sarcastico sobre un hecho polémico de la
vida politica brasilefia reciente, un episodio que afectd la buena imagen del partido
presidencial, asi como a su figura ms visible. Fue el ascenso irresistible del «rey del
bajo clerox, designacion peyorativa dada a Severino Cavalcanti, nordestino como Lula,
poco educado como este, pero nada carismatico, conservador en extremo y defensor
del nepotismo y de las prebendas corporativas.

La cronica propone la visidn antagonica y critica de dos naciones. Una de ellas
aspira al progreso y a una mayor justicia social que se alcanzaré gracias a un neoilumi-
nismo civico: el uso de internet como forma eficaz de intervenir en la vida politica, de
hacer llegar sus objeciones a los poderosos que asi, ya no lo serian tanto. La opinién
. publica tendria un arma temible contra los corruptos, uno de los medios de enfrentar al
«Brasil Severino», que es la otra. Este veterano politico, cuya victoria estaria cimenta-
da en la torpeza del gobierno petista, «se convirtié en un simbolo nacional [pues] de-
fiende sin pudor la contratacién de parientes, el uso del gobierno para fines electorales
y la distribucién del dinero pablico a sus colegas». Tal abuso de poder tendria, dice
Dimenstein, como sustento la ignorancia; por eso la circulacion acelerada de informa-
. ¢i6n es concebida como un antidoto a tamafia injusticia.

Hasta aqui no hay nada nuevo ni inesperado, un virulento ataque contra una
forma de ejercer el poder caduca y refiida con el ideal de transparencia democratica.
Curioso, en cambio, es el proximo paso argumentativo del cronista, pues lo conduce a
la antipoda de la critica de Abramo cuando, en 2003, reflexiond sobre el estatuto indi-
cial e infamante del ganador de BBB3, un «Brasil Dhomini», concebido como sintoma
angustiante de la pésima ética reinante en la sociedad brasilefia. Dos afios y dos edi-
ciones mas tarde, Dimenstein elige a Jean Wyllys, ganador de BBBS5 como la so6lida
manifestacion indicial no de lo peor, de lo que preocupa sobre el futuro nacional, sino
como la representacion del buen camino civico, de la superacion de formidables barreras
socioecondémicas y, en su caso, también morales, por ser Jean un homosexual confeso.
Sostiene que Jean «no vencio BBB por sus atributos fisicos, sino, en buena medida,
por sus dotes intelectuales, [y que €] es casi lo opuesto al homofobo Severino, cuyo
prestigio se sustenta en el intercambio de favores». Concluye con un encendido
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elogio.del «Brasil de Jean», que denotaria una «clase media educada pero empobreci-
da en los ultimos afios, inclusive por el aumento de impuestos».

Esta estrategia discursiva nos ubica en el ambito semiético del index appeal: 1a
base de reflexion es una serie de actos no solo ni principalmente verbales del profesor
bahiano, que habilitaron a Dimenstein a proponer la contraposicion de dos Brasiles
virtuales. Uso este término con el sentido técnico que le da Peirce: «un X virtual es
aquello que no siendo X posee la eficiencia (virtus) de X» (CP 6.372). El polémico pre-
sidente de la Camara de Representantes y el ganador de BBBS encarnan estos Brasiles
virtuales y antitéticos, es decir, ellos son signos indiciales que tienen el poder de reve-
lar compulsivamente, por sus puros actos —la conducta observada en uno y otro a
través de la television y de la prensa— sus respectivos y contrapuestos objetos: «el
conformismo, la fragilidad y la ignorancia de los individuos», por un lado, y «el ciuda-
dano mas atento, informado e irritado con la diferencia entre lo que pagay lo que reci-
be de los gobiernos», por el otro. Nada parece mas opuesto al repudio de Dhomini,
como indice de lo que hay de peor en la sociedad, que 1a apologia que hace Dimenstein
de Jean como indice de lo admirable, del ideal civico moderno. Son las dos caras de una
misma accion semidtica: el malestar y el bienestar de la representacion indicial de lo
sociopolitico, en la era del reality show.

Una variante del abordaje indicial es la que, tefiida de humor 4cido y cinico, for-
mula el escritor Verissimo (2005) para lamentar la victoria del oscuro politico Severino.
Su cronica «Competencia» alude asi a la habilidad de la derecha conservadora para
mantener sus privilegios y a la falta de capacidad en la izquierda para evitar ese retro-
ceso: «los dos afios de gobierno (petista) acabaron con los banqueros mas satisfe-
chos que nunca y con Severino Cavalcanti, el arcaismo con nombre y apellido, «el
brasilefio no tiene arreglo»!? en persona, en la presidencia de la Camara». Aunque Ve-
rissimo no acuda a la analogia con el reality show, su enfoque desencantado recuerda
el texto de Abramo (2003), en lo que respecta a una pésima eleccion, casi en un sentido
politico del término: dime a quien eliges que te represente y te diré qué clase de pueblo
eres. Mientras que la critica termina su texto con un quiebre argumentativo para, qui-
zas, salvar la autoimagen nacional en riesgo, Verissimo (2005) no escatima el autocas-
tigo. El concluye afirmando que el hecho de haber elegido a Severino es un innegable
indicio de que los peores temores sobre el ser nacional son verdaderos, pues «Severi-
no es la autoimagen del brasilefio que le interesa a la reaccion. Un simbolo de que no
hay caso, gente, nunca seremos diferentesy.

13 Traduje asi la frase hecha «o brasileiro ¢ assim mesmo», que expresa con cinismo la resignacion
a lo peor del ser nacional.
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5. CONCLUSION: PRIMEROS PASOS
HACIA UNA COMPRENSION ANALITICA
DE LO INDICIAL MEDIATICO

Lula estd muy animado por ser cada vez mas Lula. Y yo estoy muy animado por hacer
que Lula sea cada vez mas Lula (Duda Mendonga, en Fausto Neto, 2003, p. 72)

Cierro este recorrido por algunos interpretantes o efectos de sentido de dos géneros
indiciales tan distintos como el reality show BBB y la politica espectacular y electoral,
presentando brevemente lo que considero un camino analitico adecuado para abordar
larepresentacion indicial. Encuentro sintomatico que hoy la mejor comprension de este
fenémeno en Brasil provenga de afuera de la academia, de su periferia, por ejemplo, de
publicaciones en paginas de internet y no en revistas especializadas.

La de Janine (20054, b) es una de las tentativas recientes y valiosas, de una re-
flexion seria y no prejuiciosa o apocaliptica sobre el impacto sociocultural y politico
del reality show.!* Abordarlo es necesario, segiin el filésofo politico, pues BBB se ha
convertido en un nueve ambito electoral que involucrd a un tercio de todos los habi-
litados a votar en Brasil, quienes decidieron incidir en el resultado de este neocomicio
que, «es una eleccidén bizarra pero que igual lo es». Tal como le ocurre a Abramo, é1
afirma verse obligado a continuar su primera y quizas tinica reflexion sobre BBBS con
otra, como reaccion defensiva ante reacciones negativas que produce su primer texto.
Justifica que pensar sobre algo tan banal es pertinente, si se pretende entender el rum-
bo de la vida mediatizada. La argumentacion que va del primer al segundo ensayo de
Janine nos permite observar el esfuerzo por superar la habitual conmocién indicial
sufrida por criticos y académicos, y esbozar una salida de ese impasse del pensamien-
to sobre un aspecto central de la vida social y mediatica en el Brasil actual.

«O jogo do bem e do mal no BB» es un ensayo sobre la ética que pone en escena
el programa y la del pliblico que lo mira y que debe elegir a quien apoyar. El tono es
celebratorio y ambiguo. Primero Janine reivindica un avance en este campo porque en
BBBJS «la fiesta de los cuerpos perdi6 lugar», pues Jean, el lider de la minoria, ademas
de poseer «alta sensibilidad, no se limité a defender su propio pellejo, definié un grupo
alternativo, pequefio pero afectuoso». Es inteligente y cultivado, y su influencia es
visiblemente disfrutada por sus aliados en la casa. Tras consignar indicios que lo lle-
van a concluir que «el programa parece definir una victoria moral. Una victoria de la
moral», Janine usa el mismo recurso atenuador que Abramo (2005), las comillas, para
aclarar, en una posdata, que las usé para referirse al nombre de un participante, pero

14 Laotra es la de Feldman (20054, b), quien en un analisis académico y en una extensa entrevista
con la productora en jefe de BBBS5 aporta elementos valiosos para problematizar y no rechazar
o aprobar este fendmeno comunicacional y cultural del Brasil. De sus varios aportes destaco la
discusién pormenorizada sobre la representacion en relacién a la identidad del ganador del pro-
grama, que implica una fuerte tension entre pureza y destreza o engafio. Al concluir que el
desarrollo de relaciones interpersonales se convierte «en una pedagogia», Feldman da cuenta de
la naturaleza indicial, y no icénico-simbélica, como en la ficcion, que es propia del formato Big
Brother, y la que determina la clase de efecto de sentido que puede ejercer sobre su publico.
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que también debid hacerlo para denotar la propia nocién de victoria moral con
que finaliza su texto. Nada es lo que parece en BBB. La incertidumbre no es un
privilegio de un brillante intelectual y académico como Janine, sino que forma par-
te de la estrategia basica de recepcion del reality show: ;son lo que parecen o
(di)simulan con eficacia?

Una semana después, en «Por que debater o BB?», el filosofo no solo reivindica
el acto de pensar sobre algo menor pero central, en la sociedad brasilefia, sino que se
acerca a una de las claves del «fen6menoy, segiin €l lo describe enfaticamente: «[...]
no sé si [los participantes] son sinceros. Como no s¢ si ningiin actor, ningan politico
y ninguna persona es sincera». La pertinencia, agrega, esta en la dimensién represen-
tacional, en saber «qué impacto possen los valores defendidos [por Jean y su grupo]
en la sociedad brasilefian. Descarta asi el recurrente argumento de que «todos estan
actuando», y desplaza el problema hacia donde este pertenece: los indices generados
de modo inevitable en la casa observada, que son capturados con avidez por el publi-
co como preciosa evidencia para re-elaborar simbdlicamente. Sobre esta base indicial,
replantea la cuestion de la autoimagen nacional: «[...] creo que la identidad brasilefia
depende mucho de la afirmacion de si misma como un sujeto ético, como persona moral».

Sin negar las virtudes de estos textos, creo que quien mas se acerca a la clave
indicial es alguien del mundo de la practica, un semiurgo de la imagen politica que
contribuyé a la victoria electoral de Lula en 2002. En un estudio temprano de lo indicial
en la era del reality show, comparé por su efecto sociopolitico las lagrimas del candi-
dato presidencial y luego presidente electo Luis Inacio Lula da Silva a las de Kleber de
Paula, alias Bam Bam, de quien puede afirmarse que navego en su copioso e inespera-
do llanto hacia la victoria final en el primer BBB, en 2002 (Andacht, 20035). Si la analo-
gia parece injustificada, voy a traer aqui en mi apoyo las palabras del responsable de
la campaiia de Lula:

[...] Lula es una figura emocional. Eso es lo que quiero rescatar. En las otras campafias vi
a un Lula muy duro, aprisionado. No hablaba con emocion. Lula cuando habla conmueve
[...] todos los otros candidatos son, de algin modo, fabricados. Lo que no vi en las otras
campafias es eso: a Lula. Lo qug cambiaré es la forma. La camara en su ojo [...] Todo esto
da una dramaticidad (Duda Mendonga, citado en Fausto Neto, 2003, p. 72).

La descripcidn que luego propone Mendonga del medio televisivo sorprende por
su economia y pertinencia: «[...] la musica [de la campaiia] es la que le gusta [a Lula],
¢l modo de hablar es el suyo. El lenguaje es ese, no es el de los actos electorales. La
television es un cuchicheo» (ibidem). La metafora elegida estd en perfecta sintonia
con la representacion indicial: cuchichear se opone a dar discursos, como lo indicial a
lo simbélico. Mientras que lo primero es una forma de semiosis cuerpo a cuerpo, donde
la palabra es mas roce informal que idea o proclama politica, el discurso clasico nece-
sita de la distancia de la plaza 0 asamblea ciudadana, de la perspectiva distante que da
el alto podio, situado por encima de los conciudadanos. Algunas de las explicaciones
parecen extraidas de una discusion natural sobre lo (in)auténtico en la interaccion fil-
mada de BBB: el candidato es o se hace, podria ser un resumen de esto. El asesor y
creador de la imagen publica de Lula defiende que la materia prima para la camparia
presidencial es algo «inherente a la personalidad del candidato» (ibidem), es decir, que
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Mendonga no fabricé ni un nuevo PT ni un candidato artificial. Con apenas un par de
cambios estamos en pleno territorio reality show: el participante no se cansa de repetir
que él/ella es asi siempre, que era asi fuera de la casa y que planea seguir siéndolo al
salir. Tal es la formula ritualizada de defender uno de los baluartes de quienes claman
victoria en BBB o en campafia electoral: no ser alterados en su self, en su identidad

auténtica por la implacable y ubicua maquinaria audiovisual que provee de un manjar
 casi-tactil inagotable a la mirada multitudinaria (Andacht, 2002).

(Autoimagen despreciativa o valorativa de la naciéon? Mas alla de la respuesta
coyuntural, que dependera de si se atiende a una edicion (ejemplos: BBBI 0 BBB3),0 a
otra (BBB5), lo relevante para una aproximacion cientifica a este nuevo problema es
que tal pregunta sea recurrente, ya sea en el campo de la opinién piblica, o en de los
generadores profesionales de interpretantes de la sociedad, criticos y académicos. No
es lo mismo preguntarse por la autoimagen nacional relativa a un género ficcional, como
la muy popular telenovela, que hacerlo con relacién a géneros indiciales, como el rea-
lity show BBB, o los actuales programas de entrevistas con politicos, o las nuevas
formas mds afectivas e intimistas de campafia electoral por TV, en la que los candidatos
deben actuar de si mismos, en tanto seres confiables y auténticos, proximos aunque
inevitablemente distantes de su electorado.
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Resumen

El texto analiza la nocion semidtica de representacion en la autoimagen del Brasil con-
temporaneo en los medios. Postula un enfoque basado en la representacion de lo real
derivado del modelo triddico de Peirce, para comprender el impacto sociocultural de
personajes mediaticos duraderos o efimeros, como lo son el presidente Lula y el parti-
cipante ganador de la quinta edicion de un reality show. El concepto de index appeal
da cuenta de géneros basados en un tipo de signo inseparable del cuerpo que lo emite
involuntariamente, en vez de comunicarlo. Para observar el significado de este feno-
meno sociocultural se vale de sus efectos de sentido o interpretantes, como lo son
criticas periodisticas y textos académicos. El nuevo Grial de lo real mediatico excede el
ambito del entretenimiento televisivo y forma parte del comportamiento politico e iden-
titario de la nacion brasilefia.

Palabras clave: Brasil, semidtica, medios de comunicacion.
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Abstract

The text analyzes the semiotic notion of representation concerning the self-image of
contemporary Brazil in the media. It posits an approach based on the representation of
the real which derives from the triadic model of Peirce, to account for the sociocultural
impact of media characters of lasting and of short-lived fame, such as president Lula
and the participant who won the fifth edition of a reality show.The concept of index
appeal accounts for the media genres which are based on a type of sign which is exis-
tentially linked to the body that gives it off involuntarily, rather than communicate it.
To observe the meaning of this sociocultural phenomenon, it relies on some meaning
effects or intepretants, such as critical reviews and academic texts. The new Holy Graal
of the real in the media exceeds the realm of TV entertainment and is part of the political
and identity behaviuor of the Brazilian nation.

Key words: Brazil, Semiotic, means of communications.

Resumo

O texto analisa a no¢do semidtica de representagio dentro da autoimagem do Brasil
contemporineo nos meios de comunicagio. Postula uma aproximagio baseada na re-
presentagdo do real derivado do modelo triddico de Peirce, para entender o impacto
sociocultural de personagens mediaticos duradouros ou efémeros, como ou presiden-
te Lula e o participante ganhador da quinta edigdo dum reality show. O conceito de
index appeal mostra géneros baseados num tipo de signo inseparavel do corpo que o
emite involuntariamente, em vez de comunica-lo. A fim de observar o significado deste
fenomeno sociocultural, faz uso de seus efeitos de sentido ou interpretantes como sdo
as criticas dos periodistas e os textos académicos. O novo Grial do real mediatico exce-
de o espago do entretenimento televisivo e € parte do comportamento politico € da
identidade da nag@o brasileira.

Palavras-chave: Brasil, semiotica, meios de comunicagio.
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